KOMUNIKIMI
MEKANDIDATET DHE
PARTITE



POPULLSIA URBANE

Burimet kryesore té informacionit né lidhje me zgjedhjet jané televizioni (49%), media sociale
(15%), portale né internet (15%), miqté dhe anétarét e familjes (8%).
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POPULLSIA RURALE

Televizioni (56%), media sociale (12%), portale né internet (11%), miqté dhe anétarét e familjes
(7%) jané burimet kryesore té informacionit zgjedhor.

Edicionet e lajmeve (50%) dhe debatet (32%) jané metodat mé té praktikuara té marrjes sé
informacionit zgjedhor pér kété grup.

Sa i pérket llojit té komunikimit me kandidatét, ky grup preferon komunikimin personal dhe
deré mé deré (18%) komunikimin né grupe mé té vogla (17%), dhe vendimin e bazon né pérvojén
e méparshme politike té kandidatéve.

Mund té vérehet njé preferencé pér marrjen e informacionit né lidhje me zgjedhjet pérmes
komunikimit direkt ose pérmes programeve televizive, ndérsa vetém 6% e té anketuarve
favorizojné programet politike dhe 2% tubimet politike.

Ku i merrni informacionet pér zgjedhjet?
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‘ Uné do t'i kérkoja qé ata té na dégjonin. Té vinin né f'shatin"tone,
té pyetnin pér mendimin toné, té takph?n me ne te.pak"ten 3
heré né vit, né ményré qé té mundemi t'i shprehim ideté tona. ’ ’
Femer, 23, Tearce

Gjetjet e fokus grupeve tregojné pakénaqési té forté me té gjitha partité politike né vend.
Té anketuarit ndjejné kegardhje té forté pér premtimet e parealizuara té béra nga palét
dhe punésimin ose shérbimet institucionale té kushtézuara anétarésimin né parti. Kéto
pérmenden si arsyeja kryesore pér nivelin e ulét té interesit né programet parazgjedhore té
partive politike.

Ata i tejkalojné génjeshtrat dhe premtimet e tyre, n]ereZIt
jané té zhgénjyer dhe té pakénaqur. Ne shohlm'vef:eﬁn
génjeshtra, ato premtojné dhe pastaj nuk realizojné.
Mashkull, 46, Volkovo

Pér mé tepér, ky grup demografik tregon se partité vizitojné zonat rurale dhe kontaktojné
qvtetarét vetém né periudhén parazgjedhore. Njé shgetésim i pérhapur né mesin e té
anketuarve éshté tendenca e partive pér t'u kujdesur pér nevojat dhe interesat e tyre né vend
té atyre té qytetaréve dhe pér té mbledhur mé shumé vota pér zgjedhjet e ardhshme.

Grupi i anketuar né vendbanimet rurale ka kéto pritje nga partité politike:

+ Té promovojné dhe mbéshtesin komunikimin e shpeshté dhe shkémbimin e mendimeve
me qytetarét.

+ Té jené té hapura pér qvtetarét dhe té interesuara pér zgjidhjen e problemeve té
pérbashkéta né komuné.

+ Té kujdesen pér bujgésiné, té pajisin fermerét me sistemin e ujitjes pér tokén e tyre;

+ Té propozojné njé strategji pér pérmirésimin e standardeve té jetesés né zonat rurale,
ringjalljen e tregtisé dhe ndalimin e migrimit.

+ Té konsultohen me té rinjté nga komuna, té ofrojné perspektiva pér té ardhmen e tyre né
ményré qé t'i mbajné ata né fshatra.

+ Té adresojné problemet me genté endacaké.




RINIA

Burimet kryesore té informacionit zgjedhor jané TV (30%), mediat sociale (25%) dhe portalet
né internet (17%).

Informacioni né lidhje me zgjedhjet i marrin kryesisht nga programet e lajmeve (43%) dhe
debateve (24%). Pothuajse njé nga pesé té rinj (21%) thané se ata nuk informohen fare pér
zgjedhjet.
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Mediat sociale dhe media tradicionale jané llojet mé té preferuara té komunikimit me

kandidatét dhe pérfagésuesit e zgjedhur midis zgjedhjeve dhe té rinjté kryesisht mbéshteten
né historikun politik té kandidatéve né marrjen e njé vendimi té informuar.




‘ ‘ Uné personalisht lexoj programet zgjedhore pér té.
paré se cfaré kané shpikur kété heré, por nuk besoj
né asgjé qé éshté shkruar. Pérvoja joné tregon se ata

nuk ndjekin até qé e shkruajné né programe. ’ ’
Femer, 26, Strumica

Pér mé tepér, té rinjté kérkojné gé partité politike té pérqgendrohen né:
+ Pérmirésimin e standardit té jetesés.
+ Rritjen e mundésive té punésimit té té rinjve.
+ Mbajtjen e té rinjve né vend.
+ Sundimin e ligjit, pavarésiné e gjyqésorit dhe ligjet e barabarta pér té gjithé qytetarét.
+ Reduktimin e korrupsionit.

+ Mbrojtjen e historisé dhe vlerave kombétare.




VOTUESIT PER HERE TE
PARE

Mediat sociale (33%), TV (26%), portalet né internet (10%), miqté dhe anétarét e familjes (10%)
jané burimet mbizotéruese té informacionit zgjedhor.

Edicionet e lajmeve, reklamat dhe debatet jané ményrat mé té cituara té konsumit té
informacionit zgjedhor midis té anketuarve né sondazh. Njé pjesé e konsiderueshme e tyre
(44%) tregojné se nuk i ndjekin zgjedhjet.

Gjetjet e fokus grupeve tregojné se votuesit pér heré té paré jané té interesuar pér fushatat
e edukimit té votuesve té kryera pérmes mediave sociale, e cila pérdoret gjerésisht nga kjo
kategori njerézish.

Mediat sociale dhe komunikimi personaljané llojet e preferuara té komunikimit me kandidatét
dhe pérfagésuesit e zgjedhur midis zgjedhjeve dhe votuesit pér heré té paré kryesisht
mbéshteten né historikun politik té kandidatéve né marrjen e njé vendimi té informuar.
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TE RINJTE NGA ZONAT
RURALE

Burimet kryesore té informacionit né lidhje me zgjedhjet jané TV (35%), media sociale (21%),
portale né internet (18%), miqté dhe anétarét e familjes (12%).

Lajmet (42%) dhe debatet TV(30%)jané ményrat mé té praktikuara té mbledhjes té informacionit
pér zgjedhjet nga pjesémarrésit né sondazh.
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Né lidhje me komunikimin me kandidatét, ky grup preferon komunikimin personal ose deré
mé deré (18%) dhe komunikimin né grupe mé té vogla (17%). Tendenca éshté té mbéshtetemi
né pérvojén e méparshme té politikanéve kur marrin njé vendim té informuar. Né lidhje
me marrjen e informacionit rreth kandidatéve né periudhén e zgjedhjeve, té rinjté rural
mbéshteten né pérvojén e kandidatéve dhe né mediat sociale.

Duhet theksuar se vetém njé né dhjeté té anketuar preferojné té marrin informacion pérmes
programeve politike si para ashtu edhe né mes té zgjedhjeve. Kjo do té thoté qé té rinjté rural
preferojné té informohen pér arritjet dhe rezultatet e méparshme té kandidatit dhe jo aq nga
paragitjet né programe politike né periudhén e zgjedhjeve.

Sidoqofté, pjesémarrésit e sondazhit tregojné se partité politike vizitojné fshatrat e tyre
vetém gjaté periudhés parazgjedhore. Me hidhérim, ata deklarojné se kéto vizita kané vetém
njé qéllim - promovimin e partisé dhe fitimin e votave.

‘ ‘ Ne kemi vetém njé rrugé qé e pérdorim né mé'nyr(:e' qé
té arrijmé né njé rrugé tjeter rajonale dhe premtimi
mé i madh para ¢do zgjedhje éshté se rruga do té
ndértohet. Kané kaluar shumé vite, por rruga nu.k u
asfaltua derisa fshati vendosi té bojkotojé zgjedhlfat.
Pasi e bémé kété, ata mé né fund asfaltuan rrugen.
Mashkull, 24, Kallasllari

Ky grup demografik ka kéto pritje nga partité politike:
+ Zhvillimi ekonomik dhe stabiliteti
+ Krijimi i mundésive pér punésimin e té rinjve
+ Pérmirésimi i sistemit arsimor

+ Pérmirésimi i kushteve themelore té popullsisé rurale sic jané kanalizimi dhe furnizimi
me ujé




GRATE

Televizioni (55%), mediat sociale (15%), portalet né internet (11%), miqté dhe anétarét e familjes
(6%) jané burimet kryesore té informacionit rreth zgjedhjeve pér té anketuarat.

Pjesémarréset né studim vuné né dukje se lajmet (51%) dhe debatet (26%) jané ményrat mé té
praktikuara té marrjes sé informacionit, ndérsa njé né dhjeté té anketuara (13%) nuk kérkojné
fare informacione zgjedhore.

Ku i merrni informacionet pér zgjedhjet?
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Media (19%), komunikimi deré mé deré (14%) dhe komunikimi personal né grupe mé té vogla
(14%) jané llojet mé té preferuara té komunikimit me kandidatét e partive dhe pérfagésuesit
e zgjedhur midis zgjedhjeve. Njézet e dy pérqind (22%) e té anketuarave mbéshteten né té
kaluarén politike té kandidatéve né marrjen e njé vendimi té informuar.

Llojet e njéjta té komunikimit preferohen edhe me kandidatét para zgjedhjeve: media (30%),
komunikimi deré mé deré (22%) dhe komunikimi personal né grupe mé té vogla (22%), ndérsa
32% e té anketuarve mbéshteten mbi té kaluarén politike té kandidatéve né marrjen e njé
vendimi té informuar.

Pjesémarrésit e sondazhit presin gé partité politike:

+ Té nxisin diskutime té hapura me qytetarét né lidhje me céshtjet lokale dhe té sugjerojné
zgjidhje.

+ Té familjarizohen me komunén, shqetésimet dhe problemet lokale.

+ Té marrin masa pér té pérmirésuar siguriné e fémijéve né oborret e shkollave.

+ Té theksojné nevojén pér gendra pér fémijét me autizém, programe mbéshtetése dhe
mbrojtése pér kategorité e ndjeshme sociale, pérfshiré prindérit e vetém.

+ Té ulin korrupsionin né institucionet shtetérore.

+ Té respektojné té drejtat dhe lirité e njeriut.




GRATE NGA ZONAT
RURALE

Televizioni (61%), mediat sociale (12%), portalet né internet (8%), miqté dhe anétarét e familjes
(6%) jané burimet kryesor pér informacione rreth zgjedhjeve.
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Pjesémarréset né sondazh vuné né dukje se lajmet (52%) dhe debatet (26%) jané metodat mé té
dobishme pér marrjen e informacionit zgjedhor. Njé né dhjeté té anketuar (11%) thoné se nuk
informohen fare pér zgjedhjet.




Tetémbédhjeté pérqind (18%) e té anketuarave mbéshteten né pérvojén e kandidatit pér
marrjen e njé vendimi té informuar. Mediat (16%), komunikimi deré mé deré (15%) dhe
komunikimi personal né grupe mé té vogla (19%) jané lloji mé i preferuar i komunikimit me
kandidatét e partive dhe pérfagésuesit e zgjedhur.

Té anketuarat preferojné té njéjtin lloj komunikimi me kandidatét para zgjedhjeve. Gjegjésisht,
33% mbéshteten né té kaluarén politike té kandidatit, ndérsa né lidhje me format dhe llojet e
komunikimit ato preferojné mediat (28%), komunikimin deré mé deré (22%) dhe komunikimin
personal né grupe mé té vogla (26%). Né lidhje me fushat me prioritet, graté nga zonat rurale
preferojné qé partité politike té pérgendrohen né:

+ Pérmirésimin e kujdesit shéndetésor.

+ Stimulimi e té rinjve pér té gqéndruar né fshatra.
+ Uljen e korrupsionit né institucionet shtetérore.
+ Respektimin e té drejtave dhe lirive té njeriut.

+ Pérmirésimin e lirisé sé medias dhe lirisé sé fjalés.




PERSONAT ME AFTESI TE
KUFIZUARA

TV (58%), miqté dhe anétarét e familjes (13%), portalet né internet (11%) jané burimet
mbizotéruese té informacionit né lidhje me zgjedhjet.
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Pjesémarrésit né sondazh thané se edicionet e lajmeve (69%) dhe debatet televizive (13%) jané
ményrat mé té dobishme pér té gjetur informacion né lidhje me zgjedhjet. Gjashté pérqind (6%)
thoné se fare nuk zgjedhin informacionet pér zgjedhjet, ndérsa 48% konsiderojné edicionet
e lajmeve si njé metodé mé té dobishme pér marrjen e informacionit zgjedhor krahasuar me
popullatén e pérgjithshme.

Njézet e shtaté pérqind (27%) e té anketuarve mbéshteten né mediat tradicionale si njé burim
informacioni mbi zgjedhjet, ndérsa 22% mbéshteten né historikun e kandidatéve té partive
dhe pérfagésuesve té zgjedhur kur marrin njé vendim té informuar né periudhén midis
zgjedhjeve.




Gjetjet e fokus grupeve tregojné se komunikimi me partité dhe institucionet politike zakonisht
zhvillohet pérmes shogatave pér persona me aftési té kufizuara ose organizatave jogeveritare
qé pérfagésojné interesat e tyre.

Té gjithé pjesémarrésit né diskutim tregojné pakénagési ekstreme me situatén e personave
me aftési té kufizuara dhe géndrimin e vendit ndaj késaj kategorie té qytetaréve.

Ata besojné se partité politike jané té interesuara pér personat me aftési té kufizuara vetém
para zgjedhjeve kur béjné shumé premtime pér té fituar vota, por pasi té marrin pushtetin,

ata i braktisin kéta njeréz.

Shumica e pjesémarrésve shprehin interes pér programet politike té partive politike,
kryesisht pér kuriozitet, pér té paré né cfaré mase u pérgjigien nevojave té personave me
aftési té kufizuara.

‘ ‘ Asnjé program partie nuk pérfshin as edhe njé ﬁaﬂli .té'"
vetme pér té adresuar nevojat e personave me aftes: té
kufizuara. Uné jetoj né njé ndértesé O!he né liutme postare
marr programe partie nga pothuajse te gjitha partité
politike. Askush prej tyre nuk na pérmend. Pra, si mu.nd"t?e
presim ndonjé gjé kur ata sillen sikur té mos ekg:stgrzme.
Né programet e tyre, problemet tona nuk ekzistojné.
Mashhkull, 37, Gostivar

Pjesémarrésit né sondazh do té déshironin gé partité politike té fokusoheshin né kéto pika:

+ Pérfaqésimi i barabarté i té gjithé qytetaréve.

+ Té drejta té barabarta pér té gjithé qytetarét né vend.

+ Bérja e premtimeve realiste dhe objektive qé ata mund t'i mbajné.
+ Pérmirésimi i té drejtave té personave me aftési té kufizuara.

+ Pérfshirja e personave me aftési té kufizuara.




ROMET

Pjesémarrésit e sondazhit treguan se lajmet (62%) dhe debatet (16%) jané ményrat mé
té praktikuara pér té gjetur informacion né lidhje me zgjedhjet.

Ngjashém me grupet e tjera té sondazhit, votuesit romé priren té mbéshteten né
pérvojén e méparshme té politikanéve pér té marré njé vendim té informuar né
periudhén midis zgjedhjeve. Metoda té tjera té preferuara pér marrjen e
informacionit zgjedhor jané komunikimi personal me kandidatét e partive dhe
pérfagésuesit e zgjedhur si dhe mediat tradicionale.

Pér mé tepér, pjesémarrésit né sondazh do té déshironin gé partité politike:

+ Té pérmbushin premtimet parazgjedhore - “té paktén 50% té tyre”.

+ Té zhvillojné programe realiste partiake gé jané specifike pér kontekstin dhe u pérgjigjen
nevojave té qytetaréve.

+ Té bashkohen rreth interesave mé té réndésishém kombétare dhe kapércejné krizén
COVID-19.

Ku i merrni informacionet pér zgjedhjet?
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PERSONA NGA
KOMUNITETET E LARGETA

Burimet kryesore té informacionit zgjedhor jané TV (35%), media sociale (21%), portale né
internet (18%), miqté dhe anétarét e familjes (12%).

Edicionet e lajmeve (42%) dhe debatet TV (30%) jané ményrat mé té praktikuara té marrjes sé
informacionit né lidhje me zgjedhjet nga pjesémarrésit e sondazhit.
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Né lidhje me llojin e komunikimit me kandidatét né periudhén e zgjedhjeve, ky grup preferon
komunikimin personal né grupe mé té vogla (né lagje) dhe komunikimin personal, deré mé deré
dhe mbéshtetet né pérvojén politike té kandidatéve né krijimin e njé vendimi té informuar.




Né lidhje me komunikimin me kandidaté ose pérfagésues nga partité politike midis zgjedhjeve,
njerézit nga bashkésité e largéta preferojné té informohen né vazhdimési pér arritjet dhe
rezultatet e méparshme té kandidatéve (33%), té kené komunikim personal né grupe mé té
vogla (30%) dhe marrin informacione pérmes mediave tradicionale (28%).

Pjesémarrésit e sondazhit tregojné se partité politike vizitojné bashkésité e tyre dhe kané
kontakte me qytetarét vetém gjaté periudhés parazgjedhore. Né kété drejtim, ata nénvizojné
se partité politike nuk jané té interesuara pér nevojat e qytetaréve dhe vizitat e tyre kané
vetém njé qéllim - marketing politik dhe fitimin e votave té njerézve.

Kur na vizitojné para zgjedhjeve, vijné vetém pér
promovim té partisé e jo pér té dégjuar nevf)jat dtle problemet.tona.
Une nuk mendoj se ndonjé politikan do té vinte né Makedfn?sk.l Brogl

pér té ndégjuar céshtjet tona lokale, urbanizimin, kanalizimin, etj
Femér, 24, Makedonski Brod

Pritjet e kétij grupi demografik nga partité politike jané:
+ Té pérmbushen premtimet e tyre

+ Té pérmirésohen kushtet themelore té zonave rurale dhe bashkésive té largéta




PERSONA SHUME TE
VARFER

Burimet kryesore té informacionit zgjedhor jané televizioni (68%), media sociale (7%), portale
né internet (8%), miqté dhe anétarét e familjes (7%).

Pér t'u theksuar éshté se ky grup demografik mé shpesh informohet pér zgjedhjet pérmes
televizionit (68%) krahasuar me popullatén e pérgjithshme (52%) dhe pérdor mediat sociale dy
heré mé rrallé (7%).

Edicionet e lajmeve (66%) dhe debatet televizive (17%) jané ményrat mé té dobishme pér té
siguruar informacionin e zgjedhjeve pér pjesémarrésit né sondazh.

Personat, ky grup preferon komunikimin personal domethéné deré mé deré ose komunikimin
né grupe mé té vogla (tubime né lagje té vogla) dhe informacionin pérmes mediave tradicionale.

Lidhur me komunikimin me kandidaté ose pérfagésues nga partité politike né periudhén
ndérmjet zgjedhjeve, pérvec komunikimit personal dhe komunikimit né grupe mé té vogla,
njerézit shumé té varfér preferojné té informohen vazhdimisht pér arritjet dhe rezultatet e
méparshme politike té kandidatéve.

Té anketuarit pretendojné se jané té interesuar pér programet para-zgjedhore té partive
politike pér té zbuluar nése premtimet e partive jané té garta dhe té realizueshme.

Pérshtypja e pérgjithshme e kétij grupi té profilit éshté se partité politike nuk jané té
interesuara té adresojné nevojat e qytetaréve shumé té varfér.

Kéta qytetaré jané vecanérisht té ndjeshém ndaj manipulimit politik dhe premtimeve partiake
né lidhje me punésimin né sektorin publik.
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Pritjet e kétij grupi demografik nga partité politike jané qgé:

+ Té ulin papunésiné dhe té hapin vende té reja té punés;

Qutetarét shumé té varfér nuk pérmenden
askund. Nuk pérmenden as familjet me njé
prind. Ky éshté diskriminim absolut.
Femeér, 42, Kumanové

Eshté utopi té besosh se ¢do parti ka njé
strategji pér té ndihmuar njerézit.
Mashkull, 45, Tetové

*

Té ndihmojné prindérit e vetém dhe prindérit e fémijéve me aftési té kufizuara.

Té rrisin ndihmén sociale.

*

*

Té ndalojné manipulimin e qytetaréve pér té fituar votat.

*

Té ndalojné ndarjen e qytetaréve né bazé té pérkatésisé sé tyre partiake.




TE PAPUNE
KRONIKISHT

Burimet kryesore té informacionit né lidhje me zgjedhjet jané televizioni (54%), media sociale
(14%), portale né internet (10%), miqté dhe anétarét e familjes (5%).

Edicionet e lajmeve (46%) dhe debatet televizive (22%) jané ményrat mé té dobishme pér té
gjetur informacion né lidhje me zgjedhjet pér pjesémarrésit né sondazh.

Lidhur me llojin e komunikimit me kandidatét né periudhén e zgjedhjeve, ky grup preferon
komunikimin personal deré mé deré (19%) ose komunikimin personal, por né grupe mé té
vogla (20%).

Shtatémbédhjeté pérqgind (17%) e té anketuarve mbéshteten né té kaluarén politike té
kandidatit kur marrin vendimin e tyre.
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Né lidhje me komunikimin me kandidatét ose pérfagésuesit e partive politike né periudhén
ndérmjet zgjedhjeve, té anketuarit preferojné té informohen personalisht (deré mé deré ose
né grupe mé té vogla). Sidoqofté, media éshté gjithashtu njé burim i réndésishém informacioni
rreth kandidatéve ndérmjet zgjedhjeve, sic tregohet nga njé e treta e té anketuarve.

Programet dhe tubimet e partive politike jané forma mé pak e preferuar e komunikimit pér
kété grup gjaté periudhés sé zgjedhjeve dhe ndérmjet zgjedhjeve.

Vetém 5% e té anketuarve pérmendin programet e partive politike si njé lloj i réndésishém
informacioni pér kandidatét né periudhén e zgjedhjeve.

Né kété drejtim, pjesémarrésit e grupeve té fokusit theksuan se programet parazgjedhore
jané plot me premtime hoshe dhe joreale, té pérséritura shpesh para ¢do zgjedhje.

Pjesémarrésit deklarojné se partité né programet e tyre zgjedhore ofrojné zgjidhje pér
punésime qé zakonisht nuk jané té zbatueshme né praktiké. Ata béjné premtime té médha né
periudhén parazgjedhore - investime té médha té huaja, paga mesatare mé té larta, shkallé té
pérmirésuar té punésimit, por pasi fitojné njé mandat, ata harrojné té papunét, vecanérisht
ata ¢é nuk jané anétaré té ndonjé partie politike.

Pritjet e kétij grupi demografik nga partité politike jané:
+ Premtime qé mund té mbahen.
+ Pa génjeshtra dhe vjedhje.

+ Peagim ndaj kérkesave té qytetaréve, takime personale pér té diskutuar nevojat dhe
problemet e qytetaréve.

+ Pérfundimi i punésimeve dhe diskriminimeve té bazuara né pérkatésiné partiake.




BASHKESITE E
TJERA ETNIKE

TV (62%), mediat sociale (9%), portalet né internet (7%), miqté dhe anétarét e familjes (8%) jané
burimet krzesore té informacionit né lidhje me zgjedhjet.

Pjesémarrésit né studim vuné né dukje se lajmet (59%) dhe debatet (18%) jané ményrat mé té
dobishme pér té siguruar informacionin pér zgjedhjet, ndérsa ¢cdo i dhjeti i anketuar (13%) nuk
i ndjek fare zgjedhjet.

Komunikimi personal deré mé deré (18%) dhe media tradicionale (18%) jané llojet e preferuara
té komunikimit me kandidatét e partive dhe pérfagésuesit e zgjedhur né periudhén midis
zgjedhjeve dhe té anketuarit mbéshteten kryesisht né historikun politik té kandidatéve (17%) .

Gjetjet e fokus grupeve tregojné se té anketuarit i perceptojné kontaktet para-zgjedhore té
partive me qytetarét si njé marifet marketingu. Té anketuarit mendojné se partité politike
takohen me njerézit né periudhén parazgjedhore pér té “lypur vota” dhe kjo éshté hera e
vetme kur ata jané té interesuar té njoftohen me nevojat e njerézve.

Té anketuarit né grupet e fokusit shprehin njé indiferencé té larté né lidhje me programet e
partive, gjé qé paragitet né té gjithé grupet e tjera demografike. Té anketuarit kané tendencé
té mendojné se programet trajtojné té njéjtat céshtje (“rreth 80% copy-paste”) dhe héjné
premtime joreale qé béjné qé njerézit mos té lexojné programet e gjata.




Pér mé tepér, pjesémarrésit né sondazh do té déshironin gé partité politike:
+ Té béjné premtime qé ata mund t'i mbajné.
+ Té béjné ndryshim.
+ Té pérdorin fondet e shtetit pér mirégenien e publikut.
+ Té jené té drejté dhe té singerté.

+ Té jené mé empatiké ndaj qytetaréve, né vend té elités.
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Pér mé tepér, gjetjet e fokus grupeve tregojné se plotésimi i nevojave dhe kérkesave té grupeve
té ndryshme etnike ofendon anétarét e bashkésive té tjera etnike. Pjesémarrésit né diskutimin
né grup theksuan se pérkatésia etnike nuk duhet té ndikojé né bérjen e politikave. Programet
e partive politike nuk duhet té bazohen né pérfagésimin e grupeve etnike, por té adresojné
té gjitha interesat e qytetaréve, pavarésisht nga pérkatésia e tyre etnike. Ata e perceptojné
Magedoniné e Veriut si njé vend dy-kombésh, ku bashkésité e tjera jo-shumicé jané 1éné pas
dore. Jané té zhgénjyer me dinamikén magedono-shgiptare dhe konsiderojné se vendi ose
duhet té pérqgafojé pérfshirjen ose té béhet etnocentrik.

Né lidhje me pyetjen nése programet e partive politike adresojné né ményré té barabarté
nevojat e grave dhe burrave dhe popullsisé rurale dhe urbane, té anketuarit besojné se
ekziston njé ndarje e theksuar né vend. Programet e partisé pérqgendrohen né nevojat dhe
kérkesat e anétaréve té partisé né pushtet, ndérsa interesat e qytetaréve té tjeré neglizhohen.

Asnjéheré nuk ka pasur dhe nuk do té keté “njé shczqé'ri
pér té gjithé”. Né kété vend ka dygjuhési dhe te g}lthg
grupet e tjera etnike pérveg shqiptaréve etniké jané
té pérjashtuara. Kjo parullé ishte njé karrem pé.r t'i
béré pér vete bashkésité e tjera mé té vogla etnike.
Mashkull, 46, turk etnik, Manastir




